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Los mensajes
recibidos
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Sigo con una duda
Mo hay ningun costo por cursar el diplomado ?

consulta

| 246 p. m

Es gratlls todo el curso

es gratuita? ...

240 B ML

Muchas Gracias, entonces no

exliste costo alguno bajo ninguna
circunstancia?

Pero cuanto hay que pagar me gustaria saber

Y gracias por la oportunidad que meda ...

Saludos cordiales,

Dentro de la informacion que comparte dice 100% gratuita incluye
certificacion?

Incurrra algin gasto .. ,. W

Mo, es 100% gratuiio

1145 3, m, w8




Los mensajes
recibidos

¥ para recibir el certificado de participacion, cuanto habra que cancelar?

Buen dia, en algun momento se tendra que abonar por el curso u otro
concepto?
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Los mensajes
recibidos

En serio gratis, no cobran nada, ni la constancia? Por
que?

¥ por que es graluita?

Es gratuita no se paga nada vy el
motivo a qué se debe.

Disculpe. Es increible que sea gratuito

¥} -
[ - |
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Como lo financian?? O al final hay que pagar alge ;.

Diga nomas ya que estoy interesando, pero quisiera saber todos los detalles

1:371 a. m.

Una pregunta ...,

Por gque o cual es la intencion o ganancia de brindar un Diplomado Gratis

online en Latinoamenca? Cual es la finalidad? 1303 oo m
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Organfza(:lon de la Clase~

-15 minutos: Apertura del Meet

00: Repaso de clase anterior

10 minutos: Inicio oficial
90 minutos: Final
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El método que cambia

la forma de hacer
politica en América Latina

Probado en Campanas reales.
Presente en 26 paises.
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JP0r gue hacermos historiar

gl Método que trasciende lo tedrico

JJ 'mplementado en campanas de LATAM

#J Contenidos modernos y actualizados

) Aportidario
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nDarreras der.niraada

Requisitos Formales
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+400 Politicos en actividad

+600 Asesores politicos
+600 Militantes
Aficilonados y Estudiantes
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TECNOLOGICO
UNIVERSITARIO

AGUASCALIENTES

VALORES » CULTURA = VANGUARDIA EDUCATIVA

FRENTE

PATRIA

Catamarca s
GRANDE |

Capital.

Il Partido Municipal A

- AlDsa URBANU % B MOVIMIENTO 3 ) A
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Comunicacion: La comunicacioén es un proceso
activo que permite a las personas, a través de
referentes comunes, hacer construcciones
colectivas para el desarrollo de la sociedad.

Asi también, se puede decir que la comunicacion
determina el proceso de toma de decisiones,

en el sentido de que la adopcién de

medidas necesita de informacion
y de un intercambio de opiniones,
sighos, sefales y simbolos entre
aquellos que estan implicados.

Politica: Arte de gobernary | fjl ‘
administrar el poder. La politica of Dot o |
se puede entender como un saber ‘r;._.." "

practico que se realiza con la ejecucidn =
de unos principios. Canel (2006) afirma
que la politica es una actividad que
consiste, esencialmente, en la toma de
decisiones que incluyen proyectos, planes
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y programas de accidon. Igualmente, indica
que la politica es el asunto de las cosas
publicas, la direccidn de las personas
y de la comunidad en general.

Concepto

Comunicacion Politica:

A. Funcién bdsica que controla y hace posibles las demas
funciones del sistema politico a partir de la informacién que
circula en este, desde la formacion de las demandas hasta
los procesos de conversién y las respuestas del sistema.
(Canel 2006)

B.La comunicacion politica establece la
interaccidon voluntaria de un mensaje politico
desde el emisor hasta el receptor, con la
intencidén de arrastrar a quien lo recibe hacia
una direccidén determinada, de tal manera que
no pueda encaminarse hacia otra (Cotteret 1997).



® Establecer vinculos
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@ Legitimar proyectos

. @ Justificar acciones

- Funciones !’

.-~ @ Eexplicar los planes de gobiernoy

’ mostrar sus objetivos
\

Lograr el apoyo de los ciudadanos.
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GRECIA -

Empieza a reflexionar
sobre el poder, la autori-
dad, la persuasiony la re-
térica. Aparicion de los
sofistas. Su valor principal
era la elocuencia y la per-
suasion como algo que
podria ayudar a lograr un
objetivo politico.

ROMA

Aparicion de la propaganda
como elemento sustancial del
estudio de la comunicacion po-
litica y como una forma de con-
trol sistematico y de manipula-
cion de la cultura y de la infor-
macion en las relaciones de
poder que se establecen entre
los gobernantes, la aristocracia,
el clero y el pueblo en general.
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EDAD MEDIA

El cristianismo favorecié la difusion de su doctrina utili-
zando formulas de propaganda, tales como el recurso
de lideres carismaticos y los fuertes simbolismos que
permitieron difundir el mensaje con poderoso acento
emocional y de facil comprension. Mas adelante, en el
siglo XV, aparecid la imprenta de tipos moéviles, como un
desarrollo tecnolégico en la difusion comunicativa, que
cambid sustancialmente la forma de la comunicacion.

RENACIMIENTO

El Principe

Obra fundamental. Con-
tiene algunas reglas, es-
trategias y principios
comunicativos para tra-
bajar asuntos como la
imagen del gobernante.

EDAD
MODERNA

En el siglo XVIIl y XIX, tiem-
pos de profundas revolu-
ciones y marcada agitacion
politica, habia mejorado
considerablemente tanto la
tecnologia de la imprenta
como la eficiencia y veloci-
dad del transporte, lo que
hizo posible diseminar los
mensajes hacia audiencias
mas amplias. Los periodi-
cos se convirtieron en po-
derosos vehiculos para la
difusion de informacion
propagandistica. Ademas,
se comenzaron a utilizar las
caricaturas politicas y los
afiches politicos, que pau-
latinamente se volvieron un
medio de comunicacion
comn que abridé paso a
todo un nuevo lenguaje
visual que se intensifico
durante la independencia
de los Estados Unidos, la
promulgacion de la Consti-
tucion y la Revolucion Fran-
cesa.



EDAD
CONTEMPORANEA

Desde el siglo XX, a partir del principio de la democracia electoral, es donde se ha adoptado el término de comunicacion politica
en sentido pleno. Son los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias de la informacion los que crearon las condiciones para
el desarrollo y la maduracion de las técnicas de la comunicacion al servicio de la esfera politica.

HIPERMODERNIDAD

La constante aparicion de Tecnologias de la Informacion mas el desarrollo de la big data hacen posible la aparicion de nuevas técnicas
centradas en la comunicacion1- 1.
Generacion del método Hipersegmentacion®.
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De la Pictografia a InsGagram
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La Intensidad de los Ultimos 40 ANOS

<% Instagram
‘ 2010
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La imagen televisiva puede conven-
cer mas que la propia realidad.

Medios de comunicacion pensa-
dos para ser recibidos por gran-

des audiencias. ‘

La incorporacion de los medios masivos de
comunicacion en la politica permite la
aparicion de la personalizacion del lideraz-

go politico, en el que la personalidad del ‘
hombre y de la mujer en la politica se cons-

truye de manera individual, dejando de

lado la institucionalidad politica.

El principal sentido al
mensaje se loda el
emisor.

@ Ciudadano en igualdad
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Hay tantas realidades
COMmo usuarios.

@
Comunicacion pensada
\ para que cada individuo en-
cuentre gratificaciones.

El debate no versa sblo sobre

los asuntos que los partidos
‘ consideran prioritarios, sino

cada vez mads sobre los que

plantea la sociedad civil en

el escenario virtual

(ejemplo: TT).

/ Mirada algoritmica
de la politica.

‘

Politico
Ciudadano en igualdad.
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~  Concepcion cognitivade la Comunicacion Politica
) | o . . =
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Dejar de Seguir
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Necesidades Cognoscitivas:
refuerzo de informacion,
. conocimiento y comprension.

Audiencias activas.

s Necesidades Afectivas '

Estéticas: experiencias
emocionales y placer.

Las audiencias (los individuos) satisfacen necesidades
a través de los medios de comunicacion.

USOSY
GRATIFICACIONES

Una nueva lectura

Necesidades que Necesidades integradoras a nivel
puede satisfacer de la personalidad: confianza,
credibilidad y estabilidad individual.

Necesidades integradoras a nivel
social: contacto con la familia,
amistades y el mundo

Los medios y los consumidores van
uno a uno, de la mano.

Necesidades de Evasion: escapismo,
deseo de diversion, relajacion
de tensiones.

La gratificacion genera confianza.
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Politica es igu al
a /1ncularse




De la Picbografia a Insbagram
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La Intensidad de los Ultimos 40 ANOoS
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r.aaa Promeaio ae la rlite Politica




Generacion X Baby Boomer
Millennials (38-54 arios) (55 -70 afios)

(25-37) |
\ ﬁ C Geheracion

. & - Silenciosa
A o
" .

El\fotopor I A I
J
®
J

Centennials
(18-24) ——

Generaciones
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Generacion X Baby Boomer
Millennials (38-54 arios) (55-70 aios)

(25-37)
\ - Generacion

~ Silenciosa

Centennials (+70)

(18-24) ——

r.] Voto por

s = & axn & L [
Generaciones @
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rlay que saber ae:

> Politica
> Comunicacion
> Medios

»»» Filosofia y psicologia aplicadas

»» Comprender que trabajamos con
herramientas viejas en un nuevo
paradigma
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i(Gracias!

\ /
\‘ P ./
N . ’ . . J
N X ’ S Y 7

JAVIER INSAURRALDE

’
’
N\ ’
\ ’
\Ve




